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ニボガッツとニボジローは

豚骨・背脂・にんにく・極太麺と、ラーメンの中でもがっつり系である。

なのに、どこかしつこくなく、食べやすい。

その理由が だ。にぼし

にぼしの魅力

しかし、にぼしの消費量は年々減少している…

ガッツだ！ニボジローが繁盛することでにぼしの消費量も増加。

漁師さんたちも大喜びだ！

長崎はにぼし生産量日本一！

全国の 3分の 1のにぼしがここで作られている！

一、中性脂肪を減らす

二、鉄分が豊富

三、血圧を下げるニボシペプチド

01 すごいぞにぼし



この世代に響く仕掛けづくりが鍵となる。

02 ターゲットは？

この店舗の商品は

これらは の好きな味

と

や学生 サラリーマン

立地は 信州大学から徒歩 10 分

周辺には高校も多い

メインターゲットは

ということは 学生・サラリーマンはこの商品があればやってくる。
そこで この店舗にはさらに女性のお客様を取り込みたい！

20 ～ 30 代の若年層　しかも女性！

ニボガッツニボジロー

この世代に響く仕掛けづくりが鍵となる。



次郎系なのに、食べるたび味に深みが出るニボジロー。

にぼしの旨みが凝縮されたニボガッツ。

ニボジロー、ニボガッツの 2つの商品の強みはやはりにぼしにある。

そして若者にも、女性にも、中年サラリーマンにも嬉しい効果がにぼしにはある。

ここはみんながラーメンを食べることで、美味しい幸せはもちろん、

さらにプラスの幸せを感じ、笑顔になれるお店である。

～背徳感を感じさせないがっつり系ラーメン～

にぼしにかかればみんな笑顔に

03 concept



04 image

内装材はできるだけシンプルに。

コンクリート調を基調に、木・青をアクセントに用います。

そして壁面にはにぼしに関わるイラストを施します。

参照店舗：マグロマート、魚食 FISHER’S、魚とワイン はなたれ おにかい



05 ロゴ A

ネオ酒場のような少しポップなデザイン。

ポップでありながらも、ラーメンのガツンとしたイメージも伝わるよう、

一つ一つの線を太くしています。

そして、この店舗の強みであるにぼし、背脂や豚骨から豚の要素を取り入れました。

赤く「ニボ」という字を押印したものがアクセントとなっています。

凌駕グループ様の他店舗とも差別化することができます。



06 ロゴ B

店名、ラーメンの力強さを表現したデザイン。

少しポップな店内とのギャップも演出。

にぼしを連想できるよう、店名の「にぼ」を平仮名で表し、

海の波をイメージした模様を取り入れました。



07 item

08 illustration

＋a

壁面イラスト にぼし漁やラーメン調理の様子を遊び心あるタッチで

ネオン

ディスプレイ

女性、お子様に食後のアイスをプレゼント！

ラーメンとアイスの相性は抜群！

出窓を利用して外からも目を引くサイン

ざるににぼしを入れて飾る
トイレサイン

細かなサインにもひと工夫
パネルサイン
にぼしの魅力を掲示

サブキャラ：ぶたスープを煮込む様子

漁業の様子


